
Voici le rapport sur les tendances
mondiales The Future of Aesthetics

Découvrez les                          qui contribueront
 à définir l’avenir de l’esthétique…
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L’EST-ÉTHIQUE

Quelles sont les tendances qui
influencent vos patients?

Votre pratique. Notre vocation.
Vous avez d’autres questions sur les nouvelles

tendances de la consommation au Canada et ce
qu’elles signifient pour votre pratique?

 
 

Contactez votre représentant 
d’Allergan Aesthetics dès aujourd’hui!!

Bénéficiez des enseignements de quinze experts
mondiaux de l’industrie provenant de treize pays
différents de partout sur la planète.

Étudiez l’évolution des tendances présentées dans le
rapport et les répercussions qu’elles pourraient avoir
sur votre pratique.

Des personnes de toutes origines
ethniques recherchent des traitements
esthétiques qui les représentent et dans
lesquels elles peuvent se reconnaître₁.
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La diversité au Canada — et la diversité des
patients — ne se limite pas à la race et à l’origine
ethnique mais englobe la langue, le genre,
l’orientation sexuelle et plus encore. Chez Allergan
Aesthetics, nous apprenons constamment de la
diversité de personnes qui comptent sur nous et
dont nous nous faisons également les défenseurs.

Les attitudes face au rejet de la binarité
de genre évoluent rapidement,
particulièrement chez les jeunes
générations₁.

Nous sommes impatients de travailler avec vous,
nos partenaires de confiance, et d’apprendre en
discutant avec vous tandis que nous nous
adaptons à ces changements. Ensemble, nous
pouvons en faire beaucoup pour garantir à
chaque consommateur la possibilité de se
redécouvrir sous son meilleur jour.

La pandémie de COVID-19 a entraîné un 
«Zoom boom», nouveau phénomène
d’engouement pour la chirurgie esthétique
né de l’utilisation intensive des plateformes
de vidéoconférence qui a amené les
utilisateurs à scruter plus que jamais leur
propre visage₁.

La tendance est aux soins de la peau tandis qu’on
constate une baisse de popularité du maquillage.
Ce déclin a surtout été observé au début de la
pandémie, mais les soins de la peau dominent
toujours actuellement2. Les consommateurs ne
cherchent plus à simplement cacher leurs
défauts, ils veulent plutôt des produits et des
traitements efficaces.
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